	Seconde baccalauréat professionnel 
MMV
	Économie-Gestion
SÉQUENCE 2 - ÉVALUATION

	Question : comment l’entreprise interagit-elle avec son environnement ?
· Identifier les différents agents économiques.
· Repérer les échanges réalisés par une entreprise avec les autres agents économiques.

	
NOM :						Prénom :


	Compétence évaluée :

Exploiter des données numériques de nature économique ou de gestion en lien avec la situation d'une entreprise.

TI	I	S	TS

Note sur 20 et observations :






Partie 1 – La diversité des organisations

1. À partir de vos connaissances, repérerez dans la liste d’organisations ci-dessous, à quelle catégorie elle appartient (but lucratif, but non lucratif, administration publique).
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Partie 2 – L’environnement économique de l’entreprise
Analysez désormais les DOCUMENTS 1 et 2 et répondez aux questions suivantes.
2. Identifiez le marché étudié.

3. Repérez le leader de la distribution sur le marché et citez son challenger.


4. Citez trois exemples de biens proposés sur ce marché.

5. Expliquez la situation économique du marché.


6. Précisez les facteurs qui ont permis au marché d’être dynamique.


7. Identifiez les motivations d’achat de la demande sur ce marché.


8. Identifiez qui sont les principaux demandeurs sur ce marché.

9. Expliquez le sens de l’illustration DOCUMENT 2.


Partie 3 – Les agents économiques

10. Retrouvez, à partir des fonctions économiques présentes dans le tableau ci-dessous, l’agent économique concerné parmi la liste suivante : administrations publiques, ménages, entreprises, reste du monde, institutions financières.
	Fonctions économiques
	Agent concerné

	Produit des biens et des services
	

	Octroi des crédits
	

	Consomme les biens ou les services
	

	Produit des biens et des services depuis l’étranger
	

	Produit des services non marchands
	







DOCUMENT 1 - Focus Lingerie féminine
En 2021, le marché français de la Lingerie féminine a totalisé 2,24 milliards d’euros de chiffre d’affaires, en hausse de 4,3 % par rapport à 2020.
Sur ce marché qui commence à retrouver des couleurs, les confinements et le télétravail ont amplifié la demande confort. En effet, les produits confortables et fonctionnels sont aujourd’hui, de très loin, le premier critère d’achat pour la lingerie.
Le budget moyen alloué par les Françaises à la lingerie et aux articles chaussant en 2021, est de 80 € en hausse de 5,54 % par rapport à 2020. Les cibles les plus importantes sur le marché sont les Femmes de 45 ans et plus qui représentent 60 % des dépenses, avec un budget moyen d’achat de 71 €, alors qu’il est d’environ 60 € pour les autres destinataires.
[image: Une image contenant graphique, diagramme circulaire

Description générée automatiquement]
La lingerie n’échappe pas non plus aux volontés de consommation et de production plus écoresponsables, avec notamment le développement de nouveaux matériaux plus naturels, de teintures plus écologiques et un retour vers une valorisation du made in France et de ses savoir-faire.
Du côté des enseignes de distribution, avec 10,2 % des ventes du secteur, Etam reste le leader de la lingerie en France. Juste derrière, Leclerc représente 9.6 % des ventes. En recul, Carrefour occupe la troisième position avec 6,7 % de parts de marché, devant Rougegorge.
[image: Une image contenant diagramme

Description générée automatiquement]Source : https://www.la-federation.com 
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