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ÉVALUATION

	Question : comment une entreprise organise-t-elle sa production ?
· Caractériser les modes de croissance de l’entreprise.
· Caractériser l’offre et la demande et l’évolution d’un marché.
· Etudier un cas de recours à la sous-traitance.

	
NOM :						PRÉNOM :


	NOTE SUR 20 ET OBSERVATIONS :









Partie 1 - Analyser un marché et évaluer les modalités de croissance de l’entreprise

À partir de vos connaissances et des DOCUMENTS 1 et 2, répondez aux questions suivantes.
1- Définir le terme économique « Marché ».



2- Identifier le marché évoqué dans les documents.





3- Repérer les demandeurs sur ce marché.





4- Citer trois produits vendus sur ce marché.




5- Enoncer la position concurrentielle sur ce marché du groupe BEL.





6- Caractériser le type de croissance réalisé par le fabricant de fromage industriel BEL en prenant le contrôle de 65 % du groupe MOM et précisez ses objectifs.




7- Définir la notion de chiffre d’affaires pour les entreprises.



Partie 2 – Le recours à la sous-traitance

Analyser désormais le DOCUMENT 3 et répondez aux questions ci-dessous.

8- Définissez le concept de sous-traitance.





9- Quelle est l'activité de la société Longchamps ?





10- Comment produit-elle ses modèles ?






11- Pour quelles raisons fait-elle appel à des sous-traitants ?





12- Quelle précaution prend-elle avec ces derniers ? 
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DOC. 3

Longchamp : dans les secrets de l’usine historique 
Prestigieuse marque hexagonale du luxe, Longchamp est une vraie réussite made in France. Mais aussi made in "Orne" puisque l'une de ses usines historiques est implantée à Rémalard dans le Perche. Visite.
Bienvenue dans l’univers feutré du luxe à la française, du savoir- faire hexagonal transmis méthodiquement de génération en génération.
A Rémalard, au cœur du Perche, se trouve une usine méconnue, pourtant l’une des plus anciennes du groupe Longchamp. Ici, le leader de la maroquinerie, fait façonner de la « petite maroquinerie », celle qui vient garnir des sacs à main de renom.
Six sites dans le Grand Ouest
En 1992, dix embauches viennent grossir le site de Rémalard, un personnel encore présent aujourd’hui, aux côtés de ceux qui sont entrés dans l’entreprise dans les années soixante-dix ! Une longévité témoin d’une qualité de vie au sein de l’entreprise. Le groupe compte six sites dans le Grand Ouest et quelque 800 maroquiniers.
Le groupe possède aussi une usine en Tunisie, une à L’Île Maurice et sous-traite en Roumanie, Turquie et Chine. Incapable de faire face à la demande internationale, l'entreprise s'est tournée vers l'étranger pour augmenter sa production. Un tiers de sa production de cuir est réalisée à l'étranger. Les sacs en Nylon sont pour la plupart produits hors du territoire. 
« Mais nous avons un fil rouge : tous nos produits sont absolument estampillés avec nos formations, avec nos matières, avec nos machines » précise David Burgel, le directeur industriel. Nos sous-traitants exécutent nos commandes selon nos propres critères. 
Source : https://actu.fr/
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Pom'Potes s'allie a la Vache qui rit.
Le fromager Bel se prépare & mettre la main sur Mom, spécialiste des desserts nomades.

L

AGROALIMENTAIRE. Le fabricant de fromage industriel Bel, qui détient la Vache qui
it, est entré en négociation exclusive pour prendre le controle de 65 % du groupe
MOM et sa marque phare, Pom'Potes.

Liune est rouge, porte de grosses boucles doreilles et affiche un sourire insolent. L'autre a
le teint verdare, de grands yeux écarquillés et se présente toujours sous forme de gourde.
Entre Ia Vache qui rit et PomPoles, Cest une affaire qui marche. En ce début du mois
2o, le fabricant de fromages industriels Bel, qui détient les marques la Vache qui rit
mais aussi Babybel ou Leerdammer, vient d'annoncer quil s'apprétait a prendre le controle
de 65 % du groupe spécialiste des compotes et des desserls MOM, connu pour ses
marques PomPotes mais aussi Mateme et Mont Blanc, détenu par le fonds
dinvestissement LBO France. Le montant de fopération n'a pas ét6 communiqué.

Source: -LeParisien
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le roi du « snacking

Voila donc les fiangailles surprises de deux groupes bien connus des enfants : le numéro
trois mondial des fromages de marque, présent aussi bien aux Etats-Unis quen Afrique,
‘avec le leader frangais de la compote en gourde, un marché en plein essor. Le fromage
etle dessert.. en portion et en sachet. Un rapprochement « complémentaire », assure un
porte-parole de Bel, et un secteur plein davenir, du Canada au Japon en passant par
FArabie saoudite. « Ce sont deux produits de consommation universels dans un contenant
universel », analyse Eric de Poncins, directeur du développement et de la prospective du
groupe Bel. La consommation va devenir de plus en plus nomade. Les repas sont de plus
en plus déstructurés, les gens grignotent en conduisant, en voyageant, en allant au travail.

Eten méme temps, ils veulent manger sainement », poursuiti. o,

En s'emparant du groupe MOM, Bel a pour ambition de devenir le roi du « snacking sain »,
ce grignotage du quotidien modérément calorique. Avec pour objectif de multiplier la taille
du groupe par deux dici & 2025 — soit un chiffre d'affaires de 6 milliards d'euros — en
misant sur finternational.

Pas de changement de nom en perspective pour les deux entreprises qui comptent 4 elles
deux 13 300 salariés dans I'agroalimentaire et huit usines en France. Le spécialiste de la
‘gourde MOM, qui vient aussi de lancer aux Etats-Unis la marque de yaourls a boire GoGo
squeeZ, ' pas donné suite  notre demande dinterview.

Soue:_.LeFigaro





